LIGENCIATURA EN MERCADOTEGNIA Y MEDIOS DIGITALES
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@ Materias enriquecidas con contenido de Arizona State University ® impartidas en la Universidad de San Pedro Sula.
@ Inglés impartido con material y metodologia de ASU® English Language Program.

Materias equivalentes en Thunderbird® School of Global Management para que, con un afio adicional, puedas obtener un Master
in Global Management (MGM), Master in Leadership and Management (MLM), Master in Project Management (MPM).
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DESCRIPCION PORCENTUAL POR AREA DE CONOCIMIENTO El plan de estudios puede tener cambios sin previo aviso.
. Acumular por lo menos 200 puntos coprogramdticos.
AREA DEL CONOCIMIENTO At Haber cursado y aprobado una ruta de aprendizaje de USAP+.
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TAM 557

Marketing Global en la Era Digital

Bloque de Asigna Q S as Profesio a e
Cédigo Asignatura (VAA Requisito
Area de Produccién y Disefio
MDP-0100 Comunicacioén Integrada de Marketing MDE-5110
MDP-0200 Publicidad y Posicionamineto MDP-0100
Area de Mercadotecnia
MDP-0300 Mercadotecnia Internacional 4 MDE-5110
MDP-0400 Negocios en el Entorno Global MDP-0300

Estrategias Globales en Negocios y Finanzas

MDE-5110

TAM 511

TAM 530

Contabilidad Global y Gestién Financiera

Transformacién Digital y Andlisis de Datos Globales

TAM 557

Innovacién y Liderazgo en un Mundo Global

MDE-5110

TAM 542

MCO 556

Liderazgo Global y Desarrollo Personal

Innovacién en Medios y Estrategias de Audiencia

TAM 530

Estrategias en Medios y Audiencias

MDE-5110

MCO 506

Legislaciéon Digital y Normativa en Medios

MCO 556

Estrategias Globales en Marketing y Liderazgo

TAM 557 Marketing Global en la Era Digital MDE-5110
TAM 542 Liderazgo Global y Desarrollo Personal 4 TAM 557
Bloque de Asigna a S as de Fo acio enera
Cddigo Asignatura [VAYA Requisito
ECN-0100 Educacién Ambiental 3 Ninguno
ECN-0200 Ecologia 3 Ninguno
EHU-0100 Técnicas de Redaccion 3 Ninguno
EHU-0200 Realidad Socioeconémica de Honduras 3 Ninguno
EHU-0300 Entorno Empresarial 3 Ninguno
EHU-0400 Calidad Total 3 Ninguno
EHU-0500 Empresas Turisticas 3 Ninguno
EHU-0600 Pensamiento Critico y Creativo 3 Ninguno
EHU-0700 ** Inglés para certificacion 3 Ninguno
EHU-0800 Introduccién al E-Business 3 Ninguno
EAD-0100 Baloncesto 3 Ninguno
EAD-0200 Futbol Sala 3 Ninguno
EAD-0300 Voleibol 3 Ninguno
EAD-0400 Fatbol 3 Ninguno
EAD-0700 Coro 3 Ninguno
EAD-0800 Conjunto Instrumental 3 Ninguno
EAD-0900 Guitarra Popular 3 Ninguno
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LIGENCIATURA EN MERCADOTECNIA
Y MEDIOS DIGITALES

El Licenciado en Mercadotecnia y Medios Digitales formado en la Universidad de San Pedro Sula serd un profesional dotado de

PERFIL PROFESIONAL

amplios conocimientos y competencias para disefiar, gestionar y emprender proyectos mercadolégicos de diferentes alcances

mediante el empleo de las mds avanzadas tecnologias digitales.

HABILIDADES Y DESTREZAS

- Desarrollar la capacidad de investigacion y espiritu emprendedor.

- Interpretar y utilizar la informacién para aplicarla en la toma de decisiones y en proyectos de mercado.
- Anticiparse, reaccionar y adaptarse al medio en que actua.

- Entender y enfrentar las acciones de los competidores.

- Comprender al cliente y sus necesidades.

- Influir adecuadamente en las decisiones de compra del consumidor.

- Emplear las diversas técnicas del remate de venta.

- Estimular al cliente hacia la compra.

- Expresarse adecuadamente en los distintos campos de la comunicacién humana.

- Utilizar de forma eficiente recursos y herramientas digitales.

- Comprender la hipertextualidad y multimodalidad de los nuevos medios digitales.

- Usar herramientas digitales para el pensamiento reflexivo, la creatividad y la innovacién.

- Mejorar la circulaciéon de la informacion y la eficiencia de los procesos de la mercadotecnia digital.

PUESTOS QUE PUEDES DESEMPENAR

|

Disefiador UX/UL.

Disefiador de Contenidos.

o Gerente de Mercadotecnia.

o Planner Estratégico.

o

Product Manager. Social Media Manager.
Especialista en SEO / SEM.

Content Manager.

Gerente de Marca.
Disefiador Grafico Digital.

[e]
o
o
o
o]
Director de Arte. o

o o o

Copywriter Creativo.

RUBROS EN LOS QUE PUEDES TRABAJAR

o Areas de la Profesién como Ventas, Publicidad, Planeacién Estratégica, Investigacion
de Mercados y Desarrollo de Productos en Empresas Comerciales de Servicios e
Industriales que Requieren de Especialistas Competitivos en Mercadotecnia
Internacional.

o Posiciones Operativas y Directivas en Mercadotecnia y Medios Digitales en
Organizaciones Publicas, Privadas, Politicas y Sociales.

o Investigador de Mercados.

Publicista.

Ejecutivo de Cuentas.

Creador de Campaiias Publicitarias.

Gerente de Desarrollo de Proyectos.

Representante de Mercadotecnia Internacional.

Especialista en Desarrollo de Producto.

Gerente de Ventas.

O 0O 0 0O 0o 0o 0o o

Consultor de Mercadotecnia.



