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@ Materias enriquecidas con contenido de Arizona State University ® impartidas en la Universidad de San Pedro Sula.

TALLER DE
EMPRENDIMIENTO Il
CAVAA

ELECTIVAI
DE ORIENTACION
PROFESIONAL

® A4uVv.

ELECTIVAII
DE ORIENTACION
PROFESIONAL
4U.V.

(***) ME-109
SEMINARIO

DE GRADUACION
ATAYA

15 8

Materias equivalentes en Thunderbird® School of Global Management para que, con un afio adicional, puedas obtener un Master
in Global Management (MGM), Master in Leadership and Management (MLM), Master in Project Management (MPM).

‘ DESCRIPCION PORCENTUAL POR AREA DE CONOCIMIENTO W

AREA DEL CONOCIMIENTO
GENERAL Y COMPLEMENTARIA

L EEE
ADMINISTRACION, DIRECCION Y EMPRENDIMIENTO

MARKETING, PRODUCTOS Y SERVICIOS

MEDIOS DIGITALES E INFORMATICA

El plan de estudios puede tener cambios sin previo aviso.
Acumular por lo menos 200 puntos coprogramdaticos.
Haber cursado y aprobado una ruta de aprendizaje de USAP+.

Total de U.V.=188

(*) Aprobar Matematicas para nivelacién para matricular MATEMATICAS |.

(**) Aprobar Espafiol para nivelacién para matricular ESPANOL.

(***) Haber aprobado el 80% de la carrera para hacer préctica profesional.
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Bloque de Asignaturas Electivas Profesionalizantes

MP-0100 Comunicaciones Integradas de Marketing ME-210
MP-0200 Publicidad y Posicionamiento MP-0100
MP-0300 Segmentacién Profunda de Mercados 4 ME-210
MP-0400 Consumidores Meta y Marketing Personalizado MP-0300

MP-0500 Marketing Internacional 4 ME-210
MP-0600 Negocios en el Entorno Global 4 MP-0500
PMG 501 Enfoques Contempordneos en Proyectos 4 ME-210
PMG 532 Estudio de Viabilidad de Proyectos 4 PMG 501
PMG 502 Desarrollo Estratégico en los Negocios 4 ME-210
PMG 531 Gestién de Equipos de Alto Desempefio 4 PMG 502
Estrategias Globales en Negocios y Finanzas
TAM 557 Marketing Global en la Era Digital 4 ME-210
TAM 511 Contabilidad Global y Gestién Financiera 4 TAM 557
TAM 530 Transformacién Digital y Andlisis de Datos Globales 4 ME-210
TAM 542 Liderazgo Global y Desarrollo Personal 4 TAM 530

El estudiante escogerd un drea de orientaciéon profesional para cursar las dos asignaturas que le corresponden.
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Cadigo Asignatura UVv. Requisito
AG-106 (2) Educacion Ambiental 3 Ninguno
EA-101 Educacién Artistica 3 Ninguno
EF-101 Educacioén Fisica y Deportes 3 Ninguno
LL-102 Técnicas de Redaccién 3 Ninguno
HH-301 Realidad Socieconémica de Honduras 3 Ninguno
HH-306 Entorno Empresarial 3 Ninguno
11-406 Calidad Total 3 Ninguno
AT-401 Empresas Turisticas 3 Ninguno
HH-307 Pensamiento Critico y Creativo 3 Ninguno
LE-106 ** Inglés para Certificacion 3 LE-104

** TOEFL: Test Of English as a Foreign Language; TOEIC: Test of English for International Communication
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LIGENCIATURA EN MERCADOTECNIA

PERFIL PROFESIONAL:

El Licenciado en Mercadotecnia graduado en la Universidad de San Pedro Sula estd capacitado para
gerenciar empresas de publicidad y mercadeo, aplicar las diferentes teorias y técnicas modernas en
los procesos de comunicacién, ventas, promocién e investigacion asi como planificar y proponer

soluciones en el campo del desarrollo y comercializacién de productos.

HABILIDADES Y DESTREZAS:

- Desarrollar la capacidad de investigacién y espiritu emprendedor.

- Interpretar y utilizar la informacién para aplicarla en la toma de decisiones y en proyectos
de mercado.

- Comprender al cliente y sus necesidades.

- Influye adecuadamente en las decisiones de compra del consumidor.

- Emplea las diversas técnicas del remate de venta.

- Estimula al cliente hacia la compra.

- Utilizar de forma eficiente recursos y herramientas digitales.

- Comprende la hipertextualidad y multimodalidad de los nuevos medios digitales.

- Usa herramientas digitales para el pensamiento reflexivo, la creatividad y la innovacion.

PUESTOS QUE PUEDES DESEMPENAR:

Gerente de Mercadotecnia.
Planner Estratégico.
Consultor de Marketing.
Product Manager.

Gerente de Marca.
Community Manager.
Social Media Manager.

Especialista en SEO / SEM.

Content Manager.

Especialista en Marketing de Automatizacion.
Analista de Datos de Marketing.

Especialista en E-commerce.

Gerente de Tienda Online.
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RUBROS EN LOS QUE PUEDES TRABAJAR:

o Empresas de Bienes de
Consumo.

o Comercio y Retail.

o E-commercey
Marketplaces.

o Marketing Digital y
Publicidad.

o Consultoria y Servicios
Profesionales.

o Servicios Financieros.
o Salud y Farma.

o Turismo y Hospitalidad.

o Educacion.

o Tecnologiay
Telecomunicaciones.

o Entretenimiento y Medios.
o Eventos y Espectdculos.
o Sector Publicoy
Organizaciones Sociales.




